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Abstrakt

Zrozumienie i zastosowanie zasad projektowania graficznego w plakacie nau-
kowym moze dostarczy¢ korzysci praktycznych, takich jak przyciggniecie
iutrzymanie uwagi odbiorcéw, a takze korzy$ci merytorycznych, czyli pomocy
w komunikowaniu tresci. Te drugie opieraja sie miedzy innymi na koncepcji
wizualnej gramatyki (opisanej przez Kress i Van Leeuwen [2006] i zastoso-
wanej do analizy plakatu naukowego przez D'Angelo [2010]), wedle ktorej ele-
menty wizualne przekazuja znaczenie w sposéb podobny do jezyka, i tak jak
jezyk posiadaja swoja gramatyke: zasady ich zastosowania i prezentacji, ktdre
maja wplyw na wyrazany przez nie sens. Poster pokazuje zastosowanie wizual-
nej gramatyki w plakacie naukowym na przykladzie jednego z elementéw
wizualnych plakatu, ktory czesto jest niedoceniany: pustej przestrzeni.

Slowa kluczowe: plakat konferencyjny; wizualna gramatyka; przestrzen
negatywna; wizualizacja w nauce; projektowanie graficzne
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1. Wstep — wizualizacje w nauce

Zgodnie z perspektywa niemieckiego filozofia nauki Paula Hoyningena-Huene,
nauka rézni sie od innych rodzajéw wiedzy tym, ze odznacza sie wieksza
systematycznos$cia w o$miu podstawowych aspektach (Hoyningen-Huene,
2013). Wérod nich badacz wyréznia miedzy innymi systematycznos$¢ w repre-
zentacji wiedzy, czyli uporzadkowane gromadzenie i klasyfikowanie wiedzy
w encyklopediach, katalogach, itp. Systematyczna reprezentacja wiedzy
przejawia sie rowniez w odpowiednich wizualizacjach zbioréw danych,
wynikow badan, jak i réowniez koncepcji czy mechanizméw spotecznych.
Zgodnie z prezentowana koncepcja, nauka wizualizuje wiedze w sposob
zorganizowany, a zatem réwniez sama technika wizualizacji staje sie przed-
miotem badan filozofii nauki. Wizualizacje danych przybieraja rozmaite
formy, takie jak na przyklad tabele, schematy czy modele tréjwymiarowe.
Stanowi to nie tylko aspekt estetyczny, ale przede wszystkim wspiera
zrozumienie informacji i usprawnia ich przeglad (Hoyningen-Huene, 2013).
Prezentacja wiedzy odgrywa wiec wazna role w tworzeniu nauki, a istotna
czes$c tej prezentacji odbywa sie za pomoca srodkow wizualnych.

Kiedy problem wizualizacji w nauce jest poruszany, najczesciej dotyczy
wizualizacji danych i projektowania informacji (Murchie i Diomede, 2020). To
oznacza skupienie sie na takich elementach wizualizacji jak modele, diagramy,
grafy czy ilustracje, ktére czesto traktowane sg jako dodatek do zawartosci
tekstu, jedynie ilustrujacy cze$¢ opisowa (Rodriguez, Estrada i Davis, 2015).
Znacznie mniej uwagi poswieca sie komunikacji wizualnej w nauce w ogole, tj.
projektom graficznym naukowych §rodkéw komunikacji jako catos$ci (Murchie
i Diomede, 2020). Forma komunikacji naukowe] o szczegdlnym znaczeniu
calosci projektu graficznego jest plakat naukowy. Niniejszy tekst wraz z pla-
katem ma na celu wykaza¢ na przykladzie zastosowania pustej przestrzeni, ze
odpowiedni projekt graficzny plakatu naukowego moze zwiekszy¢ komunika-
tywnos$c¢ przekazywanej w nim wiedzy.

2. Plakat naukowy jako forma prezentacji naukowej

Plakaty naukowe (inaczej: postery) przedstawiaja wyniki badan w formie
graficznej. Zazwyczaj plakatowa forma wizualizacji badan utozsamiana jest
z wynikami badan empirycznych, w ktérych wystepuje jasny, powtarzalny
schemat: zalozenia, metody, przebieg, wyniki, dyskusja. Nie nalezy jednak
zapomina¢, ze forma posteru moze by¢ z powodzeniem wykorzystywana do
przedstawiania badan i dociekan z zakresu nauk humanistycznych i spo-
lecznych. Poprzez plakat mozna w efektywny i przejrzysty sposéb zaprezen-
towac strukture jakiej$ koncepcji, rozwoj mysli, zmiany historyczne, poréw-
nanie dwdch punktéw widzenia lub modeli teoretycznych, itp. Stad omawiany
tutaj problem wizualizalnej reprezentacji wiedzy na plakacie naukowym nie
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ogranicza sie jedynie do prezentacji osiagnie¢ nauk empirycznych, lecz dotyczy
roznych dyscyplin akademickich, w tym nauk humanistycznych.

Plakat naukowy postrzegany jest czasem jako podrzedna forma prezentacji
naukowej, pozostawiajacy wiele miejsca na kreatywno$¢ i pozamerytoryczne
formy przekonywania, takie jak atrakcyjnos$¢ estetyczna (D'Angelo, 2010).
W odczuciu wielu reprezentantow $srodowiska naukowego warstwa wizualna
plakatu doceniana jest w wiekszym stopniu niz jego tres¢ (Rowe i Ilic, 2009;
D'Angelo, 2010), co wydaje sie przeczy¢ idealowi nauki i moze budzié¢
watpliwosci co do adekwatnosci tej formy dla zastosowania akademickiego.
Watpliwosci te opieraja sie jednak na blednym zaltozeniu, ze projektowanie jest
kwestig jedynie estetyczng. Jest to przekonanie bledne, a zastosowanie szeroko
uznanych zasad projektowania w plakacie naukowym ma ogromny potencjat
zwiekszenia efektywnos$ci w komunikacji tresci. Wskaza¢ tu mozna zaréwno
praktyczne, jak i merytoryczne korzysci pltynace z odpowiedniego stosowania
zasad projektowych. Te pierwsze opieraja sie na zabiegach graficznych, ktére
pomagaja przyciagna¢ i utrzymaé¢ uwage odbiorcéw. Sprzyjaja réwniez
zapamietywaniu tresci. Drugie z kolei dotycza zabiegéw graficznych, ktore
pozwalaja wyrazi¢ dodatkowa i wzbogacic istniejaca tresc.

3. Korzysci praktyczne

Korzysci praktyczne zwigzane sg z estetycznym wymiarem projektu i poma-
gaja wzbudzi¢ ciekawo$¢ odbiorcéw. Dzieki ciekawej wizualnie, wyrdzniajacej
sie szacie graficznej plakat przycigga i utrzymuje uwage odbiorcéw (Cook,
2006; Pedwell, Hardy i Rowland, 2017; Murchie i Diomede, 2020). Moze to
sugerowac co$ degradujacego dla nauki oraz naukowcow, jednak nie musi. Nie
ma niczego degradujacego w tym, ze uwage przycigga dobry projekt;
najczesciej jest to projekt, ktéry najlepiej wspiera komunikacje naukowej
tresci, dzieki czemu zostanie ona najlepiej przyswojona. Racjonalne jest wiec
po nia siegnad.

Nauka jest dzialalnoscig spoleczng i w tym zakresie rdwniez odznacza sie
wiekszg systematycznoscia, co podkresla inny aspekt wyrdzniony przez
Hoyningena-Huene, jakim jest dyskurs krytyczny. Badacze poddaja swoje
koncepcje dyskusji, recenzji i krytyce w formie publikacji oraz wystapien
konferencyjnych. Wedlug niemieckiego badacza, zaden inny obszar wiedzy nie
odznacza sie w tym zakresie takim zorganizowaniem (Hoyningen-
Huene, 2013), a co za tym idzie, niezbedny jest rozw¢j metod sprawnej i nie-
zakldconej komunikacji oraz wymiany wiedzy, czego przykladem sg wilasnie
jej wizualizacje.
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4. Korzy$ci merytoryczne i wizualna gramatyka

Szczegolnie ciekawy jest drugi rodzaj korzysci: pomoc w przekazywaniu tresci.
Opiera sie on miedzy innymi na koncepcji wizualnej gramatyki. Wedlug niej
elementy wizualne przekazuja znaczenie w sposéb podobny do jezyka
ipodobnie jak jezyk posiadaja swoja gramatyke: zasady ich zastosowania
i prezentacji, ktére maja wplyw na wyrazany przez nie sens (idee wizualnej
gramatyki opisujg m. in. Kress i Van Leeuwen [2006]; D'Angelo [2010] stosuje
ich koncepcje do analizy plakatu naukowego).

Z projektowego punktu widzenia, kazdy element plakatu naukowego jest
elementem wizualnym i nalezy traktowa¢ go jak obraz. Tekst nie jest
wyjatkiem. Kazdy blok tekstu, oprdcz sensu wyrazanego przez znaczenie
znajdujacych sie w nim zdan, jest takze zbiorem znakéw graficznych, a sposéb
ich prezentacji wplywa na odbior tresci. Dobdr zdjec, konstrukcja diagramow,
podziat tekstu, wybor koloréw, kompozycja calo$ci — te i inne wizualne
czynniki wplywaja na odbidr prezentowanych informacji. Plakat naukowy jest
wiec tekstem multimodalnym wykorzystujacym rézne systemy semiotyczne:
jezykowy (pisany i werbalny) oraz wizualny (Kress i Van Leeuwen, 2006; Kress,
2009; D'Angelo, 2010; Pedwell, Hardy i Rowland, 2017); znaczenia trzeciego nie
nalezy ignorowad, poniewaz tak samo jak jezyk jest silnym narzedziem
komunikacji i wplywa na calo$¢ przekazywanej tresci.

Opis wszystkich zasad komunikacji wizualnej znacznie wykroczylby poza
ramy tego tekstu. W literaturze jednak nie brakuje tekstow pokazujacych, jak
umiejetnie stosowaé elementy wizualne w plakacie naukowym i dzieki temu
maksymalnie wykorzysta¢ potencjal tej formy prezentacji (zob. np. Gosling,
2012; Patience, Boffito i Patience, 2015; Murchie i Diomede, 2020). W ramach
przykladu, w kolejnej sekcji omdéwiono jeden z elementéw wizualnych, ktérego
waga jest najczesciej niedostrzegana: pusta przestrzen.

5. Pusta przestrzen

Komunikatywno$¢ elementéow wizualnych mozna pokaza¢ na przyklad na
zasadach kompozycji. Sposéb skomponowania, polgczenia i rozmieszczenia
elementéw wizualnych przekazuje istotne informacje na ich temat. Projektanci
graficzni sg pod duzym wplywem zasad teorii percepcji Gestalt, wedle ktorej
postrzegamy elementy kompozycji caloSciowo, w zaleznosci od ich otoczenia
oraz relacji z innymi elementami, wedlug dajacych sie zbadac i okresli¢ zasad
psychologicznych (Dabner, Stewart i Vickress, 2017, 2017; Landa, 2018). Idac
tym tropem, w kazdym projekcie (a plakat naukowy jest projektem jak kazda
inna forma graficzna), znaczenie maja nie tylko konkretne elementy, ale tez to,
w jaki sposob ukladajag sie w cato$¢ - ich ,logika integracji” (Kress i Van
Leeuwen, 2006). W projektowaniu i sztuce to wlasnie nazywa sie kompozycjq,
a kompozycje buduje miedzy innymi pusta przestrzen.
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W projektowaniu graficznym pusta przestrzen okresla sie fachowo mianem
przestrzeni negatywnej lub przestrzeni bialej, przy czym biala przestrzen nie
musi by¢ dostownie bialego koloru (White, 2011). Czesto jest ona niedoceniana
iuznawana za zbedna, a nawet traktowana jako przestrzen zmarnowana, wiec
ograniczana jest do minimum. W przypadku plakatéw naukowych objawia sie
to tym, ze ich autorzy prébuja zapelni¢ kazda mozliwg przestrzen tekstem,
tabelami, zdjeciami lub innymi elementami, co prowadzi do wizualnego
chaosu i paradoksalnie wcale nie sprzyja przekazaniu informacji. Mozna temu
przeciwdzialaé¢, doceniajac znaczenie i funkcje pustej przestrzeni oraz
traktujac ja jak sojuszniczke, a nie jak wroga — czyli uzywajac jej tak, aby
pomagata ona w komunikowaniu sensu przekazywanej tresci. Sposoby, w jakie
mozna to osiggnac, zaprezentowano na plakacie i opisano krétko ponizej:

e (Czytelno$c —dzieki utrzymaniu odpowiedniego balansu miedzy elementami
kompozycji a oddzielajaca ja przestrzenig miedzy nimi zwiekszona zostaje
czytelno$¢ projektu. W przypadku tekstu sa to: optymalna wzgledem
wielko$ci czcionki interlinia (odstep miedzy wierszami), optymalny kerning
(odstep miedzy literami) oraz optymalny rozmiar marginesow.

e Podkreslenie istoty — dzieki uzyciu wiekszej ilosci pustej przestrzeni wokét
elementu, ktéory ma by¢ podkreslony, przykuwa on uwage i wydaje sie
bardziej istotny.

e Grupowanie — pusta przestrzen miedzy elementami dziala jak ramy:
oddziela je od siebie, ale takze lgczy. Elementy znajdujgce sie blizej siebie
traktowane sa jako bardziej ze soba zwigzane niz te, pomiedzy ktorymi
odstep jest wiekszy.

e Oddech - pusta przestrzen jest takze miejscem ,odpoczynku”, ,oddechu”.
Dzieki niej mozna unikng¢ lub zminimalizowac poczucie natloku informacji
u odbiorcy, ktory dzieki temu moze bardziej efektywnie skupi¢ sie na tresci.

Rozwiniecie powyzszych i innych zasad komunikacji wizualnej mozna znalez¢
w poradnikach i podrecznikach do projektowania graficznego (zob. np.
Lidwell, Holden i Butler, 2010; Dabner, Stewart i Vickress, 2017; Landa, 2018;
White, 2011).

6. Podsumowanie

Plakat naukowy to tekst multimodalny, ktéry komunikuje tre$¢ nie tylko
poprzez jezykowy przekaz znajdujacego sie na nim tekstu, ani nawet nie tylko
poprzez znajdujgce sie na nim elementy w ogéle. To takze caloSciowy sposéb
ich wizualnej prezentacji wplywa na odbidér wyrazanej tresci, co omowiono
powyzej na przykladzie pustej przestrzeni. Dolaczony plakat zostal
zaprojektowany tak, aby ucielesnial oméwione wyzej zasady, a w konsekwen-
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cji potwierdzal swoja teze. Nie zastosowano przy tym zadnych barw, aby naj-
wazniejszy ,,glos” nalezal do kompozycji.

Poczatkowo moze wydawac sie, ze zastosowanie pustej przestrzeni ,marnuje”
miejsce, ktére mozna by zapeini¢ wiekszg iloscig informacji. Pusta przestrzen
jednak takze niesie ze soba informacje; sprawia, ze prezentacja przykuwa
uwage, jest czytelna oraz prezentuje wyraznie okres§lona hierarchie i porzadek
prezentowanych tresci. Jezeli dzieki takim zabiegom odbiorcy latwiej jest
przyswoi¢ i zapamieta¢ gldwne tezy tych tresci, to przekazane zostaje nie
mniej, a wiecej informacji. Nie bez powodu projektanci tak lubig powiedzenie
»mniej znaczy wiecej”.
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Space Matters. The Role of Empty Space in Conference Posters

Abstract: Understanding and applying the rules of graphic design in conference
posters can provide: practical benefits, such as attracting and maintaining
attention of viewers, and substantive benefits supporting and enriching
communicated content. This second kind of benefits is based on the concept of
visual grammar (described by Kress & Van Leeuwen [2006] and applied to
scientific poster by D'Angelo [2010]), according to which visual elements
express meaning similarly to language, and just like language they have their
grammar - rules of application and presentation impacting the expressed
sense. This poster presents the use of visual grammar in conference posters
using the example of an often underappreciated visual element — empty space.

Keywords: conference poster; visual grammar; negative space; visualisation in
science; graphic design



